Totdlis markaélmény a moziteremben
Nissan Qashqgai — leugrik a vaszonrdl

Totalis, szélesvasznu Nissan-markaélményben lehet résziik 2009 majustél a Palace Westend mozi 4-es
termébe latogatdknak. Magyarorszagon eddig még nem volt olyan nagyszabasu médiaspecifikus
projekt, amelyben egy moziterem kompletten egy markakoncepcio jegyében alakul at.

A helyszin kivalasztasaban jelent8s szerepet jatszott, hogy a Palace Westend Magyarorszag vezet6
forgalmu mozikomplexuma, amin beliil a 4-es terem az egyik legnagyobb befogaddképességgel
rendelkezik. Ezt a termet sikerult Ugy atalakitani, hogy gyakorlatilag nem maradt olyan pontja, ahol a
néz6 ne ugy érezné magat, mintha egy Nissan Qashqai reklamfilm forgatasanak kell6s kozepébe
csoppent volna.

A faltol-falig éré dekoracioban a ,varosalloként” pozicionalt autd rekldamjaibdl ismerés Qashqai-varos
diszletei elevenednek meg, a padldsz6nyegen Utburkolati jelek mutatjak az irdnyt, a székek a Qashqai
Uléseit idézik, a popcornt pedig az 1520 literes csomagtartobdl lehet ,szemezgetni”.

A latogatdk ,, A varos a jatéktere” marka-szlogen szellemében atvaltoztatott teremben nemcsak a
néz6téren, hanem a mozifilmet megel6z6en a vasznon is Ujdonsagokkal talalkozhatnak: a felvezetd
intro-animdcié utan (ami olyan, mintha az auté szélvéddgjén kitekintve figyelnénk a varost) a nézé
egyedilalld médon megnézheti a televiziobdl mar jél ismert reklamfilm werkfilmjét is.
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